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VORWORT

Das Corporate Design ist ein zentrales Element der Firmenidentitat und » DAS D E S | G N Gl BT U N S E | N E E MOT' O NAL E H E I MAT «

pragt das visuelle Erscheinungsbild eines Unternehmens. Es umfasst
Regelungen zum Umgang mit dem Logo und definiert die Anwendung
von Schriften, Farben und Bildern. Es richtet sich an die Mitarbeitenden,
Vertriebspartner und Lieferanten von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK und
dient als Leitfaden zur Anwendung der definierten Gestaltungselemente.

Gordon Wagener

Das Ziel des neuen Corporate Designs liegt darin, einen harmonischen,
und reprdsentativen Auftritt zu gewdhrleisten. Durch die konsequente An-
wendung tragen Sie zu einer hohen Wiedererkennbarkeit in der gesamten
internen und externen Kommunikaion von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
bei und starken so den Markenauftritt und -charakter.

Die Vorgaben der folgenden Seiten sind fiir alle Anwender des Corporate
Designs verbindlich. Bitte achten Sie darauf, Gestaltungen optisch an-
sprechend und konform zu den Richtlinien umzusetzen. Die Verwendung
von Material, das nicht von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK zur Verfligung
gestellt wurde, ist nicht zuldssig.

Fragen zum Corporate Design von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK senden
Sie bitte an:

Gertraud Gruber Kosmetik GmbH & Co. KG
Frau Anna-Maria Caria

Leitung Marketing

Stdliche HauptstraRe 37

83700 Rottach-Egern

Telefon +49(0)8022 2798-86
ACaria@gruber-kosmetik.de
www.gertraudgruber.de

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual 03



01. DAS LOGO - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK KULTUR
INFOTEXT & VERWENDUNG

Die Wort-Bildmarke des Unternehmens verbindet
Bodenstdndigkeit, Natur- und Heimatverbunden-
heit im Gleichklang mit Schénheit und innovativer
Kosmetik auf charmante Art und Weise.

Die Rose - Symbol fur Liebe, Leidenschaft und
Klarheit - tront Gber dem Schriftzug ,Gertraud
Gruber®. Der Griinderin zu Ehren, die Anfang
2022 im Alter von 100 Jahren verstarb, wurde
im Herzen der Rose ein Andenken in Form eines
G*s gesetzt.

Unterhalb der Wortmarke ,Gertraud Gruber®,
in elegant modernem Font Harmonia Sans Pro,
wurde die Unterzeile ,Kosmetik Kultur* angefigt,

die sowohl die Marketingbotschaft des Unter-
nehmens unterstreicht, sowie die Abgrenzung

zur Unternehmensschwester SCHONHEITSFARM
GERTRAUD GRUBER gewdhrleistet.
Verwenden Sie das Logo ausschlieBlich in der

hier abgebildeten Form. Die Verdénderung oder
Entfernung einzelner Bestandteile ist nicht zu-
I@ssig. Fur die richtige Verwendung sehen Sie

gerne die folgende Seite. K O S M E T I K K U L T U R

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual
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O1. DAS LOGO - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK KULTUR
ZULASSIGE ANWENDUNG & NEGATIVBEISPIELE

Die Wort-Bildmarke besteht aus der Rose, den
Hauptzeilen ,Gertraud Gruber” und der Unter-
zeile ,Kosmetik Kultur“. Eine Ubersetzung der
Unterzeile ist nicht angedacht. Das Veréndern
von Proportionen, horizontaler Ausrichtung,
Absténden, Strichstarken, Schriftarten, sowie
das Weglassen von Elementen oder die Ver-
wendung als Anschnitt sind nicht zulassig.

Das Logo ist zwingend in der Farbe Pantone 625 U
oder der entsprechenden Umrechnung in CMYK
und RGB zu verwenden (siehe ,Markenfarbe -
Gertraud Gruber Griin“). Die Wort-Bildmarke
wird stets mit 100% Deckkraft eingesetzt. Die
Verwendung von Transparenz, als Negativ,
in Graustufen oder anderer Farbe ist nicht
zuldssig.

Bei der Verwendung auf farbigen Hintergriinden
oder Bildmotiven ist auf einen ausreichend star-
ken Kontrast zwischen Logo und Hintergrund
zu achten.

KORREKT VERWENDUNG UNZULASSIG
GERTRAUD GERTRAUD GERTRAUD GERTRAUD GERTRAUD gER BQED
GRUBER GRUBER UBER RUBER UBER
KOSMETIK KULTUR KOSMETIK KULTUR (s mETK KuLTUR KO'SMETIK KULTUR SMETIK KULTUR SMETIK KULTUR
R
- e
) GERTRAUD
?;RLHQ;;) GERYRAUD GERFRAUD GRMBER
RUBER RUBER KOSZMETIK KULTUR
GERTRAUD K SMETIK KULTUR
GRU BER KOSMETIK KULTUR

KOSMETIK KULTUR

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual

7

GERJRAUD
GRUBER

OSMETIK KULTUR

e

GERJRAUD
GRUBER

OSMETIK KULTUR

£

GERJRAUD
GRUBER

OSMETIK KULTUR

OSMETIK KUL

e

GERTRAUD
GRUBER

KOSMETIK KULTUR

GERTRAU
RUBEF

05



01. DAS LOGO - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK KULTUR

LOGO-GROREN

Bei der Verwendung des Logos ist auf eine
lesbare GroRe zu achten. In Webdarstellungen
betragt die minimale Gesamthdhe 150 px, fir
den Printbereich darf eine Héhe von 22 mm nicht
unterschritten werden. Sollte dies in der ange-
dachten Gestaltung nicht méglich sein, sprechen
Sie sich bitte mit dem fir Sie zustandigen Mit-
arbeiter bei GERTRAUD GRUBER KOSMETIK ab.

Das Logo wird immer auf der rechten Bildseite im
unteren Bereich eingefligt. Fir die genaue Plat-
zierung achten Sie bitte auf den entsprechenden
Schutzraum des Logos (siehe ,Schutzzone”).

Sollte es in Ausnahmefdllen aus Platzgriinden
nicht méglich sein, das Logo rechts unten ein-
zufiigen, kann dieses auch rechts oben platziert
werden. Der definierte Schutzraum des Logos
muss auch in diesem Fall eingehalten werden.
Bitte achten Sie beim Einfligen des Logos auf
einen ausreichenden Kontrast zum Hintergrund.
Das Logo muss gut lesbar sein.

Bitte schicken Sie uns alle Materialien, in welchen
die oben genannten Leitlinien nicht eingehalten
werden kénnen zur Freigabe.

GERTRAUD
GRUBER

KOSMETIK KULTUR

o 2

Mindesthohe
GERTRAUD inkl. Unterzeile GERTRAUD
GRUBER GRUBER

22mm

KOSMFTIK KUITUR KOSMFTIK KUITUR

WEB
Mindesthohe
inkl. Unterzeile
150px
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01. DAS LOGO - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK KULTUR

SCHUTZZONE

Als Schutzzone bezeichnet man den minimalen
Abstand der Wort-Bildmarke zu benachbarten
Gestaltungselementen oder z.B. dem (Seiten)-
Rand um dem Logo. Dieser dient dazu, dem Logo
ausreichend Freiraum und Ruhe zu schaffen.
Zu den betroffenen Gestaltungselementen, zu
welchen der Abstand eingehalten werden muss,
zahlen Texte, Welle, Signet, Produktabbildungen,
Imagebilder, etc.

Der Mindestabstand nach oben definiert sich
in der einfachen Hohe der Rosenbliite. Zu allen
anderen Seiten wird dieser Abstand aus der
dreifachen Breite vom ,A* gebildet.

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual
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01. DAS LOGO - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK KULTUR

PLATZIERUNG

Bei Einsatz des Wellen-Elements (siehe ,Welle®)
erfolgt die Platzierung des Logos an der unteren
rechten Ecke der Gestaltung. Dabei ist auf den
entsprechenden Schutzraum um das Logo zu
achten (siehe ,Schutzzone®). Sollte es in Aus-
nahmefdllen aus Platzgriinden nicht méglich
sein, das Logo rechts unten einzufiigen, kann
es stattdessen rechts oben platziert werden. Der
definierte Schutzraum des Logos muss auch in
diesem Fall eingehalten werden. Bitte achten Sie
beim Einfigen des Logos auf einen ausreichen-
den Kontrast zum Hintergrund. Das Logo muss
gut lesbar sein. (siehe ,Zuldssige Anwendung &
Negativbeispiele®)

Falls die Wort-Bildmarke neben weiteren Firmen-
Logos aufgefiihrt werden soll, achten Sie bitte
auf ausreichend Abstand.

Bitte schicken Sie uns alle Daten, in welchen
die oben genannten Leitlinien nicht eingehalten
werden kénnen vorab zur Freigabe zu.

GERTRAUD
GRUBER

2

GERTRAUD
GRUBER

uuuuuuuuuuuu

—

GERTRAUD
GRUBER

xxxxxxxxxxxxxx
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02. DIE FARBWELT )
MARKENFARBE - GERTRAUD GRUBER GRUN

MARKENFARBE

Die Markenfarbe pragt das gesamte Erscheinungs-
bild von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK. Logo, Sig-
net sowie die charakteristische Welle werden (bei

GERTRAUD GRUBER GRUN
Pantone 625 U

CMYK 61 21 41 21

farbiger Darstellung) ausschlieBlich im ,Gertraud RGB 108 138 130
Gruber Griin“ eingesetzt und ziehen sich durch # #6C8A82
die gesamte Markenkommunikation nach Innen

und AuBen.

Die GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Farbe ist die
Pantone 625 U.

Verwendung der Markenfarbe in unterschied- ERGANZENDE MARKENFARBE

lichen Farbréumen: Digitale Inhalte (z.B. Web-

sites, Onlinebanner, Video-Standbilder, digitale GERTRAUD GRUBER GRUN 80% (transparent)
Werbetafeln) werden stets mit Farbwerten in RGB Pantone 625 U / 80% Deckkraft

oder HEXA (#) erstellt. Die groRte Farbtreue fur CMYK 61 21 41 21 / 80% Deckkraft
Druckprojekte bringt die Sonderfarbe Pantone RGB 108 138 130/ 80% Deckkraft

mit sich; fiir den Druck ohne Sonderfarben ver- 4 #6C8A82 / 80% Deckkraft

wenden Sie bitte die angegebenen CMYK Werte.

) ] GERTRAUD GRUBER GRUN 80% (deckend)
Eine Verwendung in anderen Transparenz- CMYK 4917 3317

Abstufungen ist nicht gestattet. RGB 161 181 174
# A1B5AE

Pantone 627 U
CMYK 83 26 55 61

RGB 77 96 87
# 4D6057

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual
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02. DIE FARBWELT
LINIENFARBEN

Erganzend zur Markenfarbe umfasst die Farbwelt
von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK eine Vielzahl
sogenannter Linienfarben. Diese Farben werden
stets passend zur beworbenen Produktlinie ver-
wendet.

Eine linienlbergreifende Verwendung sowie die
Verdnderung der definierten Farbwerte sind
nicht gestattet.

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual

AYURASAN®

Pantone 144 U
CMYK 0471000
RGB 243 140 60
# F38C3C

ALPINE BALANCE®

Pantone 7732 U
CMYK 81677 24
RGB 73133 100
# 498564

AUGEN UND LIPPEN

Pantone 522 U

CMYK 234000
RGB 188 159 198
# BC9FCé6

AMPULLEN UND SEREN

Pantone 228 U

CMYK 3010013 25
RGB 141 77 109
# 8D4D6D

AUTHENTIQUE

Pantone 875 C
CMYK 33505515
RGB 140 106 81
# 8C6A51

EXQUISIT

Pantone 871 C
CMYK 354070 25
RGB 137118 75
# 89764B

HYDRO WELLNESS

Pantone 7691 U
CMYK 9344416
RGB 70 114 152
# 467298

KORPERPFLEGE

Pantone 549 U

CMYK 6519127
RGB 104 153 174
# 6899AE

MEN XO

Pantone 7544 U
CMYK 3923156
RGB 154 165 175
# 9AASAF

MASKEN UND PACKUNGEN

Pantone 7635 U
CMYK 384285
RGB 20598 125
# CD627D

PFLEGEKLASSIKER

Pantone 576 U
CMYK 5178216
RGB 123 155 98
# 7B9B62

REINIGUNG

Pantone 283 U

CMYK 38900
RGB 155 199 238
# 9BC7EE

SONNENPFLEGE

Pantone 7548 U
CMYK 091000
RGB 255 201 21
# FFC915

SPEZIALPFLEGE

Pantone 508 U

CMYK 44581
RGB 223 156 174
# DF9CAE

SYMPHONIE

Pantone 877 C

CMYK 45353512
RGB 141 144 147
# 8D9093




03. DIE TYPOGRAFIE
HAUSSCHRIFT

Als Hausschrift verwendet GERTRAUD GRUBER
KOSMETIK den Font ,Harmonia Sans Pro* in den
Schriftschnitten Regular, Semibold, Condensed
und Semibold Condensed. Die Hausschrift tragt
im Wesentlichen dazu bei, das Corporate De-
sign auf samtlichen Publikationen nach auRen
zu tragen.

Die Anforderungen an die Hausschrift des Unter-
nehmens sind vielfdltig: optimale Lesbarkeit in
allen SchriftgroRen bei variierenden Textmengen,
kontrastreiche und ausdrucksstarke Typografie
fir eine breite Range an Projekten von Kleinst-
verpackungen bis hin zu Messesténden.

Die ausbalancierte und harmonische Sans Serif-
Schrift bringt mit ihren einheitlichen Strichstarken
und ausgewogenen Proportionen dennoch einen
gewissen Schwung und Moderne, der sich auch
in den Werten von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
widerspiegelt.

Hinweis: Der Umgang und die Verwendung des
Fonts bedirfen einer kduflichen Lizenz. Ist diese
nicht vorhanden, wird die Hausschrift durch die
bereits etablierte Systemschrift Arial ergénzt.

ee o 000
Y ° e 4
o ® e

SEIT

UBERZEUGEND

Ganzheitskosmetik mit Herz, Hand und Verstand seit 1955

=
Es sind Enthusiasmus, Hingabe, fachliche Kompetenz und der Mehr iber unser Produktsortiment erfahren Sie unter:
niemals endende innovative Anspruch, kombiniert mit ganzheit-  www.gertraud-gruber.de G E RT R A U D
lichen BeHANDIungsmethoden und den darauf abgestimmten Oder rufen Sie uns an! Telefon +49 (0) 8022-2798-27
Produktkonzepten, die Gertraud Gruber zum Erfolg fiihrten. Seit G R U B E R
1955 leben wir diese Philosophie - denn heute wie damals ist ﬁ focebook
Gertraud Grubers Verstandnis von Schonheit aktueller denn je. instagram.com/gertraudgruber_kosmet /gertraudgruberkosmetik KOSMETIK KULTUR

IAS

..» GENERATIONEN

‘e HEADLINES

Harmonia Sans Pro
Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkLmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Harmonia Sans Pro
Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkLmnopqrstuvwxyz
0123456789
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FLIERTEXTE

Harmonia Sans Pro

Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkLmnopqrstuvwxyz
0123456789

Harmonia Sans Pro
Semibold Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkLmnopqrstuvwxyz
0123456789



03. DIE TYPOGRAFIE
VERWENDUNG DER SCHRIFTEN

BESTELLSCHEIN

ALPINE BALANCE®
RABATTAKTION

Wohltuende Pflege mit
Alpenblumen-Extrakten

Angebot giiltig vom 04.10.-26.11.2021
Solange der Vorrat reicht

GERTRAUD
CRUBER frei sortierbar
innerhalb der

ALPINE BALANCE

= Pilegedusche Gruppierunger
ey
GERTRAUD Shower Gel
GRUBE
L}
Kerperd!
Body 0il
‘m.w . ’ GERTRAUD
CRUBER kil GRUBER G R B E R
i g U
— KOSMETIK KULTUR

Cosmesi ol
bosata su cuore,
mano e mente

@ HYDRO BALSAM

Spenden Sie hrer Haut umfossende Feuchtigkeit - rund um
die Unr. Die hochwertige 24H-Gesichtspflge mit Hyaluron,
Phytosaqualon, Sheabutter und Lecithin it de Hout, iven
natirlchen Schutz zu beuaivren. Speriele Feuchiigheis-
tegulatoren verbessern die Fohigkeitder Haut, Wasser zu
binden. Fir eine Haut, die sich auch noch Sunden noch
angenhm glot it

Anwendung: Auf Gesich, Hols und Dekollté auftrogen und
sonftcinmassieren

@D HYDRO BALM
Treat your moisture -
The high-qualty 24-hour facial care with hyaluronic ocic
phytosqualane, shea butter and lecithin helps the skin to re-
{oin ts notural protecton. Speciol moisture feguiators im
prove it ob . For kin that feels wonderfully
Soft even cfterseverol hous,

QUA, SQUALANE, SMMONDSIA t
IDE, GUYCES (L DENAT, PENTYL
5, UREA, BUTYRO

RC T IDE, GUYCES 0L
L. OENOTHERA BIENNIS OIL PHOSPHOUIPID
BUTTER, TOCOPHEROL, ACRYLATE

GERTRAUD
GRUBER

KOSMETIK KULTUR

k
Ref. 105701

some Y
1.69 FL.OZ.  macein Germony

‘GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
0 Rottach-Egern

@ montenere lo

HYDRO BALSAM
HYDRO BALM

www.gertroud-gruber.de

Application: Apply o the face, neck and dé
massage n gently

@ Tiegelaus 51% Recycling-Hotercl

@ Verpackung (ohne Deckel)
@ Kartonage aus 100% Altpapier istrecycelbar

@D BALSAMO IDRATANTE

Regalate alla vostra pelle unfidratazione completa - 24 ore
su 24, Questo pregiato trttamento viso 24 ore con acido
faluronico, ftosqualano, burro di kaé e leciting contribuisce

regolatori di idratazione migliorano o copocit dela pelle
ditrattenere lacqua. Per una pelle piacevolmente liscia
Modo d'uso: Applicare su viso, collo e décolleté e massag-
giore delicatamente.

gedruckt auf / printed on /
stompoato su: Gmund Paper

rotezione noturale dela pelle. Speciali

G

iﬁiqm“ »suuauw
]

2009 m
pasnad ]

F5.802439

NACHHALTIGKEIT -
WARUM EIGENTLICH?

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK ist Ganzheiskosmetik
mit Herz, Hand und Verstond seit 1955. Dabei st
unsere Heimat in den boyerischen Bergen und am
Tegernsee ein wichtiger Teil unserer Herkunft. Die Natur
des Alpenvorlandes inspiriert nicht nur die Entstehung
unserer Produkte, sondern it in vielfaliger Weise
auch wegweisend fir unsere Tradition s naturnahe
Kosmetik-Kultur. Noturnoh einerseis deshalb, weil wir
die Schatze der Natur fur unsere Kosmetik und fir
unsere Ermahrung zu schatzen wissen, ebenso wie die
Bedeutung der Bewegung in der frefen Natur. Notur-
nah aber auch deshalb, weil it im Sinne der Ganz-
heitchket erkannt hoben, wie wichig es st schonend

it der Notur umzugehen. Dies ist heute unter den
immer schneller werdenden Lebensbedingungen,
kombiniert mit einem steigenden Konsum und der
zunehmenden Uweltschadigung, wichtiger denn je.

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual

Und 5o arbeiten wir konstant daran, gemag dem Leit-
sotz von Frau Gruber: Wer aufhort, besser zu werden,
hat aufgehdrt, gut zu sein’, unseren Ghologischen
Abdruck in der Umwelt stetg 2u verbessern und ach:
som mit der Notur umzugehen.

Dabei muss bewusst sein, dass dieses ehrgeizige Ziel
nicht in ein paar Aktionen erreichbor ist. Vielmehr
handelt es sich um ein langisiges Ziel, auf welches
unser zukinftges Handeln und unsere Entscheidungen
bewusst ausgerichtet werden missen. Denn der Weg
ist das Ziel und wir haben uns auf den Weg gemach
Wir machten unseren Beitrag leisten und mit hnen
telen.

PWER AUFHORT,
BESSER ZU WERDEN,
HAT AUFGEHORT,
GUT ZU SEIN.«




03. DIE TYPOGRAFIE

STANDARDS FUR TEXTBAUSTEINE IM MARKETING

GEEIGNET VERWENDUNG UNZULASSIG
Dem Unternehmen ist eine transparente, authen-
tische und wahrheitsgemdRe Kommunikation den
Kundinnen und Kunden gegenuber sehr wichtig.
GANZHEITS- BIO~ NATUR- APPARATIVE
( i i NATURNAH WIRKKOSMETIK
Far IhrMorketln'g w!rd d'aher"gebet?n, relev'cmte U os KOSMETIK KOSMETIK KOSFMETIK KOSMETIK
Aussagen auf Richtigkeit zu Gberprifen. Bei Un-
sicherheiten stehen die Ansprechpartner gerne
zur Verfligung.
Die folgenden Beispiele in Griin bieten einen
gute Ubersicht Giber geeignete Wordings. Rot
gekennzeichnete Beispiele diirfen nicht in Zu- SCHONHE/S-
sammenhang mit dem Marekting fiir GERTRAUD BEHEIMATET MADE IN PRODUZIERT EA
GUBER KOSMETIK Produkte verwendet werden. SEIT 1955 TEGI?IiVIl\lSEE GERMANY TEGERNSEE GERTRAUD
RUBER
3 SAULEN:
GANZHEIT- ERNAHRUNG,
LICHER BEWEGUNG
ANSATZ UND
KOSMETIK
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual 13



03. DIE TYPOGRAFIE

STANDARDS FUR TEXTBAUSTEINE IM MARKETING

Beim Verweis auf die Marke GERTRAUD GRUBER
und deren Produkte ist auf die richtige textuelle
Darstellung zu achten.

1. Schreibweise in Versalien (Ausnahme:
Webadressen, E-Mail-Adressen)

2. Gleiche Schriftart, -schnitt, -gréRe und
-farbe, wie flr umliegende Textinhalte

3. Kundinnen und Kunden werden im
Zusammenhang mit der Marke gesiezt.
(Ausnahme: Social Media)

ACHTUNG

Verwenden Sie den Namen von Frau Gertraud
Gruber nicht als Synonym fiir die Marke GERTRAUD
GRUBER. Ebenso ist die SCHONHEITSFARM GER-
TRAUD GRUBER begrifflich von ihrer Schwester
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK zu trennen.

KORREKT

VERWENDUNG UNZULASSIG

Die Marke GERTRAUD GRUBER wurde von Frau
Gertraud Gruber in Gmund am Tegernsee
gegriindet.

GERTRAUD GRUBER ist Ihr Partner
in Sachen Schonheitspflege, Wohlergehen
und Ganzheitskosmetik.

www.gertraud-gruber.de

Hier steht Geftraud
Gruber Kgsmetik in
einenyBeispieltext.

Hier steht geftraud
gruber kgSmetik in
einenyBeispieltext.

WWW.GERTRAUD-
GRUBER.DE

Hier steht GERTRAUD,
GRUBERKOSMETIK
in einern Beispieltext.

Hier steht
GERTRAUD
GRUBER
KOSMETIK

in eifem Beispieltext.

GERTRAUD GRUBER
KOSMETIK/Ast Dein
Partney/in Sachen
Schénheitspflege.

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual

Frau
Gertraud Gruber

—

GERTRAUD
GRUBER KOSMETIK!

SCHONHEITSFARM
GERTRAUD GRUBER

—

GERTRAUD
GRUBER KOSMETIK!




04. DIE GESTALTUNGSELEMENTE
WELLE

Die Welle ist ein grafisches Element, das auf den
Produktverpackungen sowie auf den Werbe-
materialien von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
die Heimatverbundenheit und Herkunft vom
Tegernsee symbolisiert. Sie wird je nach Ein-
satzbereich in einer der drei unten aufgefiihrten
Versionen verwendet:

1. Einfache Welle deckend
AusschlieBlich Verpackungsdesign

2. Einfache Welle transparent
Banner Darstellungen auf Websites, Flyer,
Anzeigen und Deckbldtter von Broschiiren.
(downloadbar im Partnerbereich der
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Website)

GERTRAUD
GRUBER

KOSMETIK KULTUR

3. Doppellaufige Welle
AusschlieRlich fir die Innenseiten von
Broschuren oder Magazinen

FIX IT
GESICHTSSPRAY
FIX IT
FACIAL SPRAY

Make-up Fixierer
mit Hyaluron

Make-up setting spray

with hyaluronic acid
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ALOE VERA GEL

FEUCHTIGKEIT

PUR

MEIN ALLROUNDER MIT EFFEKT

e Spenden Sie lhrer Haut intensive Feuchigheit mit
e fettreien Gel mit Frischpflanzen-Presssait

aus der Aloe vera.

Den Pflegeklassiker schlechthin gibt es jetzt auch

ols duftfeie Variante.

LEL]

GERTRAUD
GRUBER

KOSMETIK KULTUR

Beispiele ,Einfache Welle transparent®,
Anzeigenvorlagen

UNSERE NACHHALTIGKEITSPRINZIPIEN

~ REDUKTION:
WENIGER IST MEHR!

~ HERKUNFT:
UMSO NAHER,
Auch der Ve cu Gelopho- DESTO BESSER!

schochteh n Zukunftdurch

et gchien ouch ouf die Herkunft un-

ablolle 2u_verringern. Dadurch
Kennen wit flexbel uf Markigege-

gieren und konnen

Leigich unsre crei Serien cus
hochpreisigen Segment. EXQUIST,
SHMPHONIE und AUTHENTIQUE or-
beiten noch mit HeBfoenprgung,
Alle anderen Procukte bestechen
durch eine schichte Elegonz und
K

sere Verpockungen konmen oufdese
Wieise ouch besser recycelt werden.

gewsheie,

serr Verpockungen, Wo immer még-
o

g
QR.Codes anstlle von Bejpack.

sotzer
umwltschonendes und Tberzeu-

gendes Design Beisiel sind unsere Produt-Folt-
schochtel. Unser Pogier wird om
Tegernsee hergestellt und die
Falschochtel in Bayern bedhuck.

Beispiel ,Einfache Welle deckend®,
Verpackungsdesign

~ KLIMASCHUTZ:
KEINE HEISSE LUFT!

Ober dos 20, Johvhundert hinweg  Receling-Popi
sind die Wertefircen COs-AusstolAbolzung von
rapide angestiegen und ein Houpt-  nen dos Kima. Durch den Kima-
gund hierfir war e Produktion neutrclen Druck komen wir vr-

s schiedene Unwelprojekte ouf der
gonzen Wet unerstitzen. Der Ein

rigegenzut
uns disem Zil
Sehiite wsocht mehr CO;
TR . Und i Verwendung von Recycing:
. Woteriol wisdrum broucht weniger
Energie ols die Produkiion von
neuem Kunsistof,

tige Rchtung.

Beispiel ,Doppelldufige Welle*,
Innenseiten einer Broschiire


https://partner.gertraud-gruber.de/
https://partner.gertraud-gruber.de/

04. DIE GESTALTUNGSELEMENTE
WELLE - VERWENDUNG

DOWNLOAD-VORLAGEN VERWENDUNG UNZULASSIG

Das Gestaltungselement der Welle wird stets Gber
die gesamte Breite des Designs eingesetzt. Die
vorgegebenen Proportionen aus den Vorlagen
dirfen dabei nicht veréndert werden. Die Hohe/
Dicke der Welle ergibt sich somit automatisch.

Fr die Erstellung von Marketingmaterialien steht
die Welle in vier Formaten zur Verfigung: hoch
(1), quadratisch (2), quer (3) und quer extrem (4).
Entsprechend des Designformats ist die passende
Datei aus diesen Vorlagen einzubinden.

Um eine méglichst reibungslose Verwendung zu

ermdglichen, stehen die Vorlagen nicht nur in

unterschiedlichen Abmessungen, sondern auch
in diversen Dateiformaten und Farbrédumen zur
Verfligung. Die Verwendung ist dem Anwendungs-
gebiet anzupassen.

S |

Die Vorlagen wurden mit einer definierten Position
der Welle im Format erstellt. Diese Proportionen
der Welle im Design sollten nur in Ausnahme-
fallen/extremen Formaten veréindert werden.
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04. DIE GESTALTUNGSELEMENTE

SIGNET

Das Signet ist ein grafisches Element, das bildlich
die Herkunft von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
symbolisiert und auf die Tradition als Ganzheits-
kosmetik, gegriindet 1955 am Tegernsee, verweist.

Dieses Symbol wird stets im Zusammenspiel mit
der einfachen transparenten Welle verwendet.
Die Platzierung ist dabei fest vorgegeben: an der
unteren Kante der transparenten Welle, nahe
dem hdchsten Punkt des Wellenverlaufs.

Bei der Verwendung des Signets ist auf die
Einhaltung der MindestgroRe zu achten. Diese
variiert je nach Verwendung (Web/Print).

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual

N PRINT
Mindesthohe
17,5mm

| (= Logo ohne Unterzeile)

N WEB
Mindesthohe
120px

| (= Logo ohne Unterzeile)



04. DIE GESTALTUNGSELEMENTE
SIGNET - VERWENDUNG

DOWNLOAD-VORLAGEN VERWENDUNG UNZULASSIG

Kommt die Welle zum Einsatz, so ist das Signet
entsprechend zu platzieren. Doppelungen, die
Verwendung ohne Welle oder an einer anderen
Position im Design sind nicht vorgesehen.

Das Signet sollte keine weiteren Designelemente
verdecken oder selbst verdeckt werden. Deswei-
teren darf das Signet in keinster Weise verdndert

GERTRAUD GERTRAUD
GRUBER GRUBER

werden. ¥

GERTRAUD

GRUBER

AUTHENTIQUE

eeeeeee o

GRUBER

AUTHENTI

ENTIQUE -
= = ZELLSCHUTZKOSMETIK GEGEN
DIE ZEICHEN DER ZEIT

GERTRAUD
GRUBER
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05. DIE BILDWELT Abbildung 1
KEY VISUALS

Die Bildwelt von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK ist
sonnig, authentisch und naturnah. Als Ambiente
wird stets die direkte oder nahe Umgebung des
Tegernsees verwendet, um den Heimatbezug der
Marke zu transportieren. Die Models bebildern die
Zielgruppen der unterschiedlichen Pflegelinien
und wurden bewusst so gewdhlt, dass sich jede
Frau angesprochen fihlen kann.

Die Bildmotive sind definierten Themen- und
Pflegewelten zugeordnet und diirfen nicht be-
liebig getauscht werden.

Das Hauptbild (Abbildung 1), welches die Marke
im Gesamten reprdsentiert, wird von GERTRAUD
GRUBER KOSMETIK zum Download bereitgestellt.
Als Ergéinzung dient ein zweites Bild, das ebenfalls
im Partnerbereich der Website heruntergeladen
werden kann (Abbildung 2). Um bestmégliche
Ergebnisse zu erzielen, ist es notwendig, die
Bilder in den entsprechenden Auflésungen und
Farbrdumen herunterzuladen.

Abbildung 2
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0S. DIE BILDWELT
KEY VISUALS

Entsprechend der Designvorgaben werden
Imagebilder von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
immer mit Logo, der einfachen transparenten
Welle und dem Signet verwendet. Einzige Aus-
nahme bildet die Verwendung in mehrseitigen
Broschuren oder Magazinen.

Beim Einsatz der Key Visuals sollten wenn még-
lich alle abgebildeten Personen sichtbar sein.
Ist dies aus Platzgriinden nicht mdglich, muss
darauf geachtet werden, mindestens zwei Perso-
nen im Sichtfeld zu erhalten. Besonders wichtig
ist dabei, dass die Person der zu bewerbenden
Altersgruppe im Fokus steht.

Beim Beschneiden des Bildmaterials sollten die
Kopfe der Modelle moglichst nicht angeschnitten
werden. Der Hintergrund / Die Landschaft nimmt
ca. 2/3 der Bildflache ein, um die Emotionalitdat
des Bildes bestmdglich zu transportieren.

Zur Sicherstellung der korrekten Anwendung
des Corporate Designs werden keine weiteren
Imagebilder zum Download angeboten. Sollte
ergdnzendes Bildmaterial benétigt werden, steht
ein Ansprechpartner von GERTRAUD GRUBER
KOSMETIK gerne zur Verfigung.

KORREKT VERWENDUNG UNZULASSIG

SEIT
GENERATIONEN GER%UD r &7 =N

h UBERZEUGEND GRUBER

Garzheitskosmetik mit Herz, Hand und Verstand seit 1955

KOSMETIK KULTUR

SEIT
GENERATIONEN GERTRAUD

UBERZEUGEND GRUBER

‘Garzheitskosmetik mit Herz, Hand und Verstand seit 1955 KOSMETIK KULTUR

SEIT
GENERATIONEN

UBERZEUGEND
Gorchmtkarnath it o, Hordrd Ve
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0S. DIE BILDWELT
BEHANDLUNGSBILDER

Zus@tzlich zu den Imagebildern, welche festen
Pflegewelten oder anderen Themen zugeordnet
sind, arbeitet GERTRAUD GRUBER KOSMETIK mit
sogenannten Behandlungsbildern.

Die Lichtstimmung der Motive verbreitet ein
entspanntes Wohlgefihl, welches dazu einlddt,
sich selbst eine Behandlung zu génnen. Die
Bilder sind im Rahmen von Gesichts- und Korper-
behandlungen der SCHONHEITSFARM GERTRAUD
GRUBER entstanden. Um die Motive mdglichst
flexibel einsetzen zu kénnen wurde jedoch darauf
geachtet, den Hintergrund mdglichst neutral
zu gestalten. Die Behandlungsbilder sind in
ihrer Verwendung freier und kénnen thematisch
passend eingesetzt werden.
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05. DIE BILDWELT

BEHANDLUNGSBILDER

Die Behandlungsbilder werden lediglich ergan-
zend zur Bildwelt von GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
verwendet, um die Praxis der kosmetischen Be-
handlung bildlich zu verdeutlichen.

Sie sind nicht als Hauptmotive zugelassen, der
Fokus liegt zwingend auf den Key Visuals und
Produktabbildungen.

Behandlungsbilder dirfen nur in Verbindung
mit Behandlungen und Behandlungsmethoden
verwendet werden.

NATURLICH SCHON GEPFLEGT -
MIT PFLANZEN-POWER

tuell uf Iren Hauttyp ob-

PHYTO PACKUNG

l

NEUKUNDEN TRAINING

(ehemals Basis-Seminar)
Erste Schritte mit GERTRAUD GRUBER KOSMETIK zum Erfolg!
Nutzen Sie dieses 360°-Training, um mit GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
optimal durchaustarten!

Dauer: 4  Tage in Rottach-Egern om Tegernsee.

Referentinnen: Tarja Ph. Heilmann / Gabriele Dirnberger

Teilnahme-
zertikat.

ot nsttusinhaber/-innen / Chefkosmetiker/-innen | SPA-Leitungen / Existenz-
|/ Einsteiger- oder Wiedereinsteiger/-i

201.-2801.202 Termin 7:18.07. - 22.07.2022
11022022 T 208, - 26.08.2022
- 25032022
- 29042022
- 20052022
- 24062022

9:19.0
10:24.10. - 28102022
102101, 25112022

Bite entscheiden Sie sch fur einen der oben aufgefhrten Termine.
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0S. DIE BILDWELT
PACKSHOTS

KORREKT VERWENDUNG UNZULASSIG

Das reduzierte moderne Packagingdesign der
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Produkte wird auf
den Produktbildern in gut ausgeleuchtetem und
cleanen Look eingefangen, der sich von Mit- x

bewerbern abhebt. Die Bildmotive lassen sich N —— /' o | R
dadurch gut zu Setbildern zusammenstellen = = : :
oder mit Key Visuals kombinieren. = B

Die Skalierung im Bildformat wurde entsprechend ﬂ‘ e | | —

eines definierten Rasters gewdhlt. Achtung, e | 4 e
Packshots von gleichen Packmitteln passen pro- mamae
portional zusammen, Packshots verschiedener
Packmittel missen unter Umsténden an die

GréRenverhdltnisse im Original angeglichen -

werden.

AUTHENTIQUE
ELL PROTECT CREME
CELL PROTECT CREAM

Das Unternehmen stellt von allen Produkten =
Packshots fiir Web- und Printanwendungen zur S 4
Verfligung. Desweiteren gibt es von den Bil-
dern Versionen mit und ohne Standschatten.
Die Ergdinzung eines eigenen Schattens ist nicht

gestattet. Motive im Format PNG mit Schatten = B
dirfen nicht auf farbigen Hintergriinden ver- 4 "
wendet werden. ﬂ e
GERTRAUD ‘ G;:LRBAEURD
GRUBER "
omenmue MR oreer S
CELL PROTECT CREME { GRS
CELL PROTECT CREAM 1 t
- L J—
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06. ABBILDUNGEN FUR WEB
BANNER, HEADER & KACHELN

Bei der Verwendunng von Webbannern wer-
den drei Arten unterschieden: Markenbanner,
Kategoriebanner und Promobanner. Alle der
genannten Arten von Webbannern/-kacheln
bilden folgende Elemente ab:

1. einfache transparente Welle
2. Signet
3. Logo - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK

Je nach Verwendung oder Einsatzgebiet werden
diese Elemente durch Key Visuals und/oder
Produktabbildungen ergénzt.

Fir die genaue Handhabung der Key Visuals
bitte hier weiterlesen: ,Key Visuals®.

Fur die Handhabung von Produktbildern bitte
hier weiterlesen ,Packshots”.

Fur weitere Web-Darstellungen, die nicht durch
die nachfolgenden folgenden Leitlinien abge-
deckt werden, kontaktieren Sie bitte Ihren An-
sprechpartner bei GERTRAUD GRUBER KOSMETIK.

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK | Corporate Design Richtlinien - Vertriebspartner / Brand Manual
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06. ABBILDUNGEN FUR WEB
MARKENBANNER

Die Markenbanner des Unternehmens kommen

Uberall dort zum Einsatz, wo die dargebrachten SEIT y_jé@ SEIT

Inhalte die Marke GERTRAUD GRUBER KOSMETIK 5 GENERATIONEN GERTRAUD GENERATIONEN

. . . h UBERZEUGEND GRUBER UBERZEUGEND

im Allgemeinen betreffen und setzen sich zu- Conzhsitskosmetk mitHer, Hand unc Verstand seit 1955 e Ganzheiskosmetk it Hrz Hond und Verstond et 1955
sammen aus:

1. Key Visual (Hauptbild)

2. ,SEIT GENERATIONEN UBERZEUGEND"
einfache transparente Welle

Logo - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK

Signet
GERTRAUD
GRUBER

o v~ »

Optional: Produktabbildungen

Die Anordnung der Elemente ist nicht variabel, SEIT
sie kénnen nicht ersetzt oder verschoben wer- s, GENERATIONEN ﬁ@

. - . A UBERZEUGEND
den. Die Position des Logos wird durch das 3 /. GERTRAUD
Bannerformat bestimmt: Quadratische oder GRUBER

hochformatige Banner, Logo rechts unten; Quer- . 4

formatige Banner, Logo rechts oben.

L

Zum Download werden zwei Vorlagen-Dateien
in definierten Formaten, sowie alle einzelnen
Gestaltungselemente zur Verfligung gestellt.
Sollten die vorgegebenen Formate nicht zur An-
wendung passen, steht es Ihnen frei, eine Vorlage
anhand der Einzelteile zu erstellen. In diesem
Fall bittet GERTRAUD GRUBER KOSMETIK um eine
Zusendung zur Freigabe vor Veréffentlichung.

3
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06. ABBILDUNGEN FUR WEB
KATEGORIEBANNER

Der Kategoriebanner wird zur (ibergreifenden Be- P
bilderung der Produktkategorien als sogenannter A ’) SEI j;_@
Header eingesetzt. Er besteht aus: Y GENERATIONEN GERTRAUD

GRUBER

1. Kategorie - Key Visual KesmeTIk
2. einfache transparente Welle
3. Signet

4. ,SEIT GENERATIONEN UBERZEUGEND*

5. Logo - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Logo

Die Anordnung der Elemente ist nicht variabel,

e SEIT
sie kdnnen nicht ersetzt oder verschoben ’ GENERATIONEN GERTRAUD
’ UBERZEUGEND GRUBER

Garzheitskosmetik mit Herz, Hand und Verstand seit 1955

werden. Eine Abbildung von Produkten ist nicht
vorgesehen. Die Position des Logos wird durch
das Bannerformat bestimmt: Quadratische oder
hochformatige Banner, Logo rechts unten; Quer-
formatige Banner, Logo rechts oben.

Zum Download werden zwei Vorlagen-Dateien
in definierten Formaten, sowie alle einzelnen
Gestaltungselemente zur Verfligung gestellt.
Sollten die vorgegebenen Formate nicht zur An-
wendung passen, steht es Ihnen frei, eine Vorlage
anhand der Einzelteile zu erstellen. In diesem
Fall bittet GERTRAUD GRUBER KOSMETIK um eine
Zusendung zur Freigabe vor Veréffentlichung.
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06. ABBILDUNGEN FUR WEB

KATEGORIEKACHELN

Zur Darstellung der Pflegekategorien von GER-
TRAUD GRUBER KOSMETIK in Ubersichtsseiten
werden sogenannte Kategoriekacheln verwendet
(z.B. ,Authentique”, ,Augen und Lippen®, ,Reini-
gung"). Diese Kacheln setzen sich zusammen aus:

1. einfache transparente Welle

Signet

Logo — GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
Hintergrund mit Farbverlauf (Gruber-Griin)

Produktbilder der jeweiligen Kategorie

o AW

Name der Kategorie

Werbliche Texte sind nicht vorgesehen. Wird die
Pflegekategorie oder Pflegewelt unterhalb des
Banners genannt, ist eine Bezeichnung innerhalb
der Kacheln nicht notwendig.

Die Kategoriekacheln (mit und ohne Bezeichnung),
sowie sémtliche Einzelteile werden in zwei defi-
nierten Formaten zum Download zur Verfiigung
gestellt. Sollten die vorgegebenen Formate nicht
zur Anwendung passen, steht es Ihnen frei, eine
Vorlage anhand der Einzelteile zu erstellen. Es
ist darauf zu achten, die neuen Daten stimmig
zum Bestandsmaterial zu erstellen und die ent-
sprechenden Produktabbildungen zu verwenden.
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK bittet in diesem
Fall um eine Zusendung zur Freigabe vor Ver-
offentlichung.

o

GERTRAUD
GRUBER
AMPULLEN

GERTRAUD
- GRUBER
o ® W AUTHENTIQUE

T REINIGUNG CRUBER
| UND PEELING
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06. ABBILDUNGEN FUR WEB

PROMOBANNER

Promobanner kdnnen anstelle des Markenbanners
sowie auf der Startseite eingespielt werden. Die
Promobanner bestehen aus:

1. einfache transparenten Welle

2. Signet

3. Logo - GERTRAUD GRUBER KOSMETIK

4. Hintergrund mit Farbverlauf (Gruber-Griin)
5. Promotext

In Promobannern wird kein Key Visual eingesetzt.
Der Platz oberhalb der Welle kann fir individuelle
Headlines, Werbespriiche oder Angebotstexte ge-
nutzt werden. Beim Einfligen von Werbetexten ist
auf eine harmonische Farbgestaltung zu achten.
Wenn méglich nutzen Sie die Schrift Harmonia
Sans Pro oder alternativ den Font Arial.

Je nach WerbemaRnahme kénnen Produkt-
bilder im Banner eingefiigt werden, préferiert
wird links vor dem Text. Bei quadratischen oder
hochformatigen Bannern sollten Produktbilder
unterhalb der Welle im weiRen Bereich platziert
werden. Sie kénnen in die Welle ragen, sollten
jedoch nicht dartber hinaus ragen. Das Signet
darf nicht verdeckt oder entfernt werden.

Sollten Produktdarstellungen auf der rechten
Hdlfte des Banners notwendig sein, ist zwingend
auf ausreichend Abstand zum GERTRAUD GRUBER
KOSMETIK Logo und zum Signet zu achten.

Fir die Promobanner werden keine Vorlagen, son-
dern lediglich Einzelteile zum Download zur Ver-
fligung gestellt. Die Position des Logos wird durch
das Bannerformat bestimmt: Quadratische oder
hochformatige Banner, Logo rechts unten; Quer-
formatige Banner, Logo rechts oben. Ein aus-
reichender Abstand des Logos zum Rand ist
zwingend einzuhalten. Fir Referenzen siehe
Kapitel: ,01. Das Logo * Gertraud Gruber Kos-
metik Kultur®.

Es ist darauf zu achten, die neuen Daten stimmig
zum Bestandsmaterial zu erstellen und die ent-
sprechenden Produktabbildungen zu verwenden.
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK bittet in diesem
Fall um eine Zusendung zur Freigabe vor Ver-
offentlichung.
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06. ABBILDUNGEN FUR WEB

AKTIONSBANNER

Ahnlich zu der Funktion von Promobannern stel-
len wir Ihnen im Partnerbereich unserer Website
unter ,Marketing-Unterstiitzung” verschiedene
Webvorlagen zur Verfligung, die Sie gerne als
Grundlage fir Aktionsbanner auf lhrer Website
verwenden kénnen. Die Vorlagen sind jeweils
saisonal abgestimmt und prdasentieren in an-
sprechendem Design neu eingefiihrte Produkte
bzw. je nach Jahreszeit oder thematisch passende
Produktkombinationen aus dem bestehenden
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Sortiment.

Die Vorlagen sind jeweils in einem Querformat
zur Nutzung als Webbanner angelegt. Die Vor-
lagen sind in sich nicht veranderlich, d. h. die
einzelnen Elemente kénnen nicht angepasst oder
verschoben werden. Solange keine Elemente aus
der Vorlage verdeckt werden, kénnen Sie gerne
Ihr eigenes Logo oder einen kurzen Werbetext
in die Vorlagen mit aufnehmen. Bitte achten Sie
hierbei auf ein stimmiges Gesamtbild.

Die Vorlagen eigenen sich nicht zur Verwendung
im Printbereich.

JETZT NEU

sPHYTO SERUM
{COLLAGEN %

. P »
SCHON NATURLIGH

JETZT NEU 2 8" Q\ GERTRAUD
PICKEL-TUPFER/ £\ \ “GRUBER

NATURLICH REIN
A

DAS NEUE MUST-HAVE GEGEN
UNREINHEITEN, MITESSER UND!PICK|
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07. VERARBEITUNGSRICHTLINIEN
PRINTPRODUKTE

AUTHENTIQUE

DER KRAFT

A

Fir die Erstellung eigener Printprodukte ver-
wenden Sie bitte folgende Vorlagenelemente,
die wir lhnen zum Download bereitstellen:

1. Packshots mit Spiegelung (Format jpg) -
Bitte verwenden Sie ausschlieRlich Bilder
in CMYK mit 300dpi Auflésung, um die
gewiinschte Bildqualitat im Druck zu er-
reichen.

2. Das Marken-Key Visual mit der Headline
,SEIT GENERATIONEN UBERZEUGEND*,
jeweils mit 300dpi Auflésung in CMYK

3. Das Kategorie-Key Visual mit der Head-
line ,,SEIT GENERATIONEN UBERZEUGEND*,
jeweils mit 300dpi Auflésung in CMYK

4. GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Logo
und Signet jeweils mit 300dpi Auflésung
in CMYK oder Sonderfarbe (je nach An-
wendungsgebiet)

5. Die einfache, transparente Welle: Wahlen
Sie je nach dem gewiinschten Format
zwischen ,hoch®, ,quadratisch®, ,quer*
oder ,quer extrem®. Sollte lhre Broschiire,
Magazin etc. mehr als drei Seiten umfassen,
kontaktieren Sie uns bitte, da hier eine
Welle verwendet wird, die nicht zum Down-
load angeboten wird.

6. Als Stoffsammlung zu den einzelnen Pro-
dukten oder den Werbematerialien kénnen
Infos aus der Website oder Broschiiren von
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK genutzt wer-
den. Diese Texte dienen als grobe Vorlage
und diirfen nicht im Original ibernommen
werden - Alternative Textbausteine stehen
ebenso in unserem Partnerbereich (partner.
gertraud-gruber.de) kostenlos zur Verfiigung.
Bitte achten Sie darauf, dass lhre Aussagen
mit den von uns bereitgestellten Materialien
sowie der Marken-Philosophie im Einklang
stehen.

Bei der Erstellung eigener Printmaterialien ist auf
die richtige Farbgebung zu achten (siehe , Linien-
farben®), desweiteren auf die Verwendung einer
geeigneten Schriftart (siehe ,Hausschrift”) und
auf den richtigen Umgang mit dem GERTRAUD
GRUBER KOSMETIK Logo (siehe ab ,Zuldssige
Anwendung & Negativbeispiele”).

Sollen einzelne Produkte oder Serien beworben
werden, kontaktieren Sie bitte Ihren Ansprech-
partner bei GERTRAUD GRUBER KOSMETIK. Dieser
stellt Thnen nach Absprache weiterfiihrendes
Bildmaterial sowie Anzeigen- und Flyervorlagen
zur Verflgung, welche den entsprechenden
Produkten oder Pflegewelten zugeordnet sind.
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Werden Produktbilder in Ihrem Printmedium
eingefligt werden, sind diese im Fall von quadra-
tischen oder hochkantigen Formaten links unter-
halb der Welle zu platzieren. Die Produktbilder
dirfen in die transparente Welle hinein- aber
nicht dariiber hinausragen.

Werbe-/Informationstext wird zwischen Produkt-
bildern und dem GERTRAUD GRUBER KOSMETIK
Logo angebracht. Bitte achten Sie darauf, dass
Produktbilder und Key Visuals optisch nicht zu-
einander in Konkurrenz stehen oder Personen
in den Key Visuals durch die Abbildung von
Produkten verdeckt oder angeschnitten werden.

Die Verwendung des Adressblocks von GERTRAUD
GRUBER KOSMETIK auf eigenen Printprodukten
ist nicht gestattet. Sie als Absender miissen gut
erkennbar sein. Sollten Sie ein eigenes Logo
aufbringen wollen, so darf es nicht in Konkurrenz
zum GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Logo stehen.

Beispiele méglicher Werbeanzeigen oder Flyer:

SEIT
GENERATIONEN

UBERZEUGEND
Ganzheitskosmeik mit Herz, Hand und Verstand seit 1955

GERTRAUD
GRUBER



https://partner.gertraud-gruber.de/
https://partner.gertraud-gruber.de/

07. VERARBEITUNGSRICHTLINIEN

PRODUKTTEXTE UND

Bitte achten Sie bei der Erstellung von lhren
Produkttexten darauf, nicht die Texte der GER-
TRAUD GRUBER KOSMETIK Website 1:1 zu (iber-
nehmen. Es ist wichtig, dass Sie v.a. fir die Inhalte
Ihrer Website eigene Formulierungen finden,
um nicht durch die Kontrollmechanismen von
Suchmaschinen, wie z.B. Google, abgestraft zu
werden, welche ledigliche Textkopien in Sachen
Sichtbarkeit benachteiligt. Als inhaltliche Vor-
lage stellen wir lhnen Produktinformationen im
Partnerbereich zur Verfigung. Bitte verwenden
Sie diese als inhaltliche Ausgangsbasis zum
Fallen Ihres Contents.

-FILME

Selbiges Infomaterial dient auch als Grund-
lage fir die Erstellung von Animationen oder
Produktvideos. Die im Partnerbereich (partner.
gertraud-gruber.de) vorhandenen Imagevideos
der Marken GERTRAUD GRUBER KOSMETIK und
GG naturell stehen lhnen kostenlos zur freien
Verfligung.
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07. VERARBEITUNGSRICHTLINIEN

SOCIAL MEDIA

Fur Ihren Werbeauftritt in den Sozialen Medien
stellt das Unternehmen verschiedene Vorlagen
im Partnerbereich zum Download zur Verfligung
(partner.gertraud-gruber.de). Die Vorlagen sind
saisonal abgestimmt und prdsentieren in an-
sprechendem Design neu eingefiihrte Produkte
bzw. je nach Jahreszeit oder thematisch passende
Produktkombinationen aus dem bestehenden
GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Produktsortiment.

Diese Vorlagen wurden in einem quadratischen
Format angelegt, da dieses sich besonders gut
dazu eignet, als Beitrag z.B. auf Instagram oder
Facebook veroffentlicht zu werden. Die Vorlagen
im Hochformat verwendet man zur Erstellung
sogenannter ,Stories” auf Instagram.

Die Elemente innerhalb der Vorlagen kénnen
nicht abgedndert werden. Es kann jedoch teil-
weise ein eigenes Logo integriert werden. Bitte
achten Sie hier auf einen stimmigen Gesamt-
eindruck. Die Elemente in der Vorlage sollten
durch ein hinzugeflgtes Logo nicht abgedeckt
werden. In den lénglichen Vorlagen ist jeweils
ein kleiner Freiraum zur individuellen Beflillung
mit Text vorgesehen.

Die Vorlagen sind speziell zur Verwendung in
den Sozialen Medien angelegt. Format und Bild-
auflésung sind fir diese Verwendung optimiert.
Nach Absprache kénnen die Vorlagen auch auf
Ihrer Website zum Einsatz kommen. Fiir den Druck
sind die Bilder aufgrund ihrer weboptimierten
Auflésung nicht geeignet.

GERTRAUD GRUBER KOSMETIK ist in den Sozialen
Medien sehr aktiv. Sie finden uns auf Facebook,
Youtube, Instagram und Pinterest. Sie sind herzlich
dazu eingeladen, unsere Posts, Stories und alle
weiteren Beitrdge auf lhrem Account zu teilen
bzw. diese weiterzuleiten. Sollten diesbezliglich
Riickfragen bestehen, melden Sie sich gerne bei
Ihrer AuRendienstmitarbeiterin.
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08. WERBERICHTLINIEN

Bitte legen Sie GERTRAUD GRUBER KOSMTEIK
alle selbst erstellten Marketing- und Werbe-
materialien, die inhaltlich oder bildliche Rick-
schllisse auf GERTRAUD GRUBER KOSMETIK geben
und die von unseren Standardabbildungen und
Vorlagen abweichen, zur Uberpriifung vor.

Als GERTRAUD GRUBER KOSMETIK Fachkosme-
tiker/-in oder anderweitige/-r Vertriebspartner/-in
wenden Sie sich bitte an Ihren Ansprechpartner
bei GERTRAUD GRUBER KOSMETIK oder die fiir Sie
zustandige AuRendienst-Mitarbeiterin.

Bei Bedarf kdnnen wir weitere Markenrichtlinien zur
Verfiigung stellen und Genehmigungen erteilen.
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